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福島県商工労働部 



は じ め に 

 

県では、県内の商圏構造や消費購買動向などの実態を把握し、商業施策などの参考

とするため、昭和４５年より「消費購買動向調査」を実施しており、今回が１７回目

の調査となります。 

東日本大震災及び原子力災害から８年１０か月が経過しました。これまで、県では、

避難地域等において、中小企業・小規模事業者の事業再開・承継支援、新規創業の支

援、避難されている方々の帰還に向けた買物環境の整備等に取り組んできました。し

かしながら、避難指示が解除された地域においては、一部の事業者が地元に帰還して

再開しているものの、依然として商業機能の維持・回復が大きな課題となっています。 

また、令和元年７月には、「商業まちづくり基本方針」を改定し、商業まちづくり

を実現するための基本的な方向において、「身近な場所で最寄品を買えるまちづくり」

や「買い物等を通して暮らしの充実や楽しさが感じられるまちづくり」などに加え、

「若い世代が参画するまちづくり」や「歩いて健康的に暮らせるまちづくり」などを

新たに掲げました。 

こうした中、これらの環境をより良いものとするため、県民の皆様の買物環境、消

費購買に対する動向や意識、震災の影響等を把握するために必要な調査を行いました。 

この報告書が、商業者、商工団体、各市町村など関係機関をはじめ多くの方々に、

魅力ある商店・商店街づくりやまちづくり計画の基礎資料として活用され、小売商業

を中心とした地域経済の活性化、ひいては、本県の復興につながれば幸いと存じます。 

最後に、本調査にあたり御協力をいただきました県教育委員会、各市町村、各市町

村教育委員会及び各公立中学校・義務教育学校並びに調査に回答をお寄せくださいま

した各家庭の皆様に対しまして、心から御礼申し上げます。 

 

令和２年１月 

福島県商工労働部長 
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 ※ 補正データあり 
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